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自己紹介

ユニインターネットラボ株式会社

2000年創業、林業・木材業界のサイトをはじめとして各種団体、

企業のウェブサイト、ウェブマーケティングを手がけています。

もりんくWeb事務局も請け負っております。

代表取締役 嶋田きよの

「顔の見える木材での快適空間づくり事業」委員会委員

上級ウェブ解析士、上級SNSマネージャー資格保有



１．オンラインマーケティングとは



１．オンラインマーケティング

最初の入り口 検索行為



SEO（検索エンジン最適化） リスティング広告（検索広告）

有料無料

商談・成約

ファン化

囲い込み

メールマーケティング

コンテンツマーケティング

WEBセミナー

SNSマーケティング



２．「もりんく」を活用する意義

もりんく上で新たな取引先と出会うことができる。

ホームページがない場合

ホームページの代わりに、正
式な情報を表示することがで
きてる。取引先等が検索した
際に信頼を得ることができる。



会社B

・・・・・・・・

会社A

・・・・・・・・

２．「もりんく」を活用する意義

ホームページがある場合 メリット１

・Google等での検索順位アップが見込める。

社名を知らないユーザーが検索して御社を見つける可能性が高まる。

他社HP  

10

他社HP

80

会社B

HP 50

他社HP  

10
点数の高いサイトから
リンクされている数が多いほど
信頼さるサイトと評価される。
上位表示

会社A

HP  15

国産ヒノキ集成材 岐阜 検索

SEO（検索エンジン最適化）



２．「もりんく」を活用する意義

ホームページがある場合 メリット２

・ Google等での検索結果の画面占有率を高めることができる。社名などで検索した場
合に、他社の情報が表示されにくくなる。

SEO（検索エンジン最適化）



３．ＰＲページの映える作り方

アピール性の高い事業者ページを作るには

→登録時に任意の登録の部分を充実させる事でアピール性が向上します

・ロゴデータ

・写真の利用

・製品データ

・ホームページＵＲＬ

・ＳＮＳ

・フリーワード検索

半角スペースで区切ることで検索ワードを設定することが可能です

・「メイン画像」はYouTube動画か画像を選択できます

・JAS等構造材の情報を登録

コンテンツマーケティング



「もりんく」の概要

もりんくで出来ること

１．原木や木材製品を取り扱っている事業者の検索→

２．事業者間の需給情報共有→

３．取引に関するコミュニケーション→

４．木材関連情報受信→

 [木材価格・需給動向]、[補助事業]

問い合わせフォーム 掲示板

販売／仕入製品 JAS材等

地域 製品 フリーワード認証業種

お知らせ LINE通知



ご静聴ありがとうございました
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